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 المحور السادس: البيانات الثانوية

موقع البيانات في عملية اتخاذ القرار بشكل  عكاك وموقكع ادكواو اة ليكة في عمليكة ا نمكاهن  مكن المكا  ك   ادك  ر       
أ  ممخككا القككرار ن ألككن أ  أككارلإ عملككا ا وارل  اتخككاذلم للقككرارات ادلماكككبة و   أ  أملكك  اد لومككات اللا يككة عككن 

دطلوب م الجما.  البيانات الثانو ة اي إح ى أام ادراجع التي  سملم  إليها الباحث في اككملما  مسكارلم ادوضوع ا
 الصحيح لخطوات إجراء البحث المسو قي.

على اعمبار أ  البيانات الثانو ة كموضح الطر ق ادلماكب الال ألن الباحث في ت ميكق الههكم اللميكرل ال لمكي     
اط ادوضككككوعي للمم ككك ات الككككتي علمهكككان  اككككن عكككن ا تاحيككككة الكككتي  لمحهككككا اكككالم البيانككككات لحككك  و ادشككككللة  انرتبككك

للإطنع  الم رف على ما كبق إ  تم اتخاذلم من م الجة  تشخيص للمشللة ادبحوثة أ  الهرصة المسو قية لباحثين 
 آخر ن كبقولم. عليا كلممطرق من خن  ااا المحور إلى الجوانب الرئيسية المالية:

 ية البيانات الثانو ة  اكمخ امها في البحث المسو قي؛ماا -

 ادزا ا  المح وات في اكمخ اك البيانات الثانو ة؛ -

 ادصاور اةكاكية ال اخلية في الحصو  على البيانات اة لية؛ -

 ادصاور الرئيسية الخارجية اد مم ة في الحصو  على البيانات الثانو ة ةغراض البحث المسو قي. -
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 اهية البيانات الثانوية واستخدامها:م -1

أجككك  قيكككاك  الباحكككث بمحليككك  ادشككللة ادبحوثكككة   نكككا ملكككزك بالم امككك  مككع نكككوعين مكككن البيانكككات نككككملما   مككن      
 انات اة لية .   التي  ص ر توضيحها   واا البي خطواتا ادم اقبة  جراء ال راكة   اي البيانات الثانو ة

يانكات الثانو ككة  ب تكا تلك  البيانككات الكتي ع ككلأ أ  أعك ت ةغكراض غكك  أغكراض البحككث   بشكل  دك و  قصكك  بالب
الال نحن بص و إع اولم   على الرغم من المشابا   المقارب في ادامو  الال  مم البحث بكا .   لموضكيح ذلك  

 ككااء في الجزائككر   نهكك ض قيككاك أحكك  ادأكسككات أ  الكك  ائر الحلوميككة باكككمطنع عككن حةككم ا نهككاق ال ائلككة علككى ال
ض . اككالم هموزعككة بشككل  مهصكك  علككى أكككالإ الون ككات ن بشككل  كككهرل   نسككبة ذلكك  إلى إعككا  الكك خ  ادككلمخ

لممهع ملمها ادأكسة  نمكاه السكلع ال اائيكة لمقك  ر حةكم مبي اتكا ادموق كة اللممائج ادمحققة ملمها ألن أ  تال راكة   
 ع    الس ر ادلماكب لها   ادموا ق مع ق رات ادسمهل  الجزائرل . من ملممةاتا الحالية أ  الج   ة على أكالإ 

من اكاا ادثكا   ماكح بك   البيانكات الثانو كة تكرتبك بشكل  وبك  مكع ب اكها علكى أككالإ مكا اكو ممحقكق مكن بيانكات 
بادصك اقية   أ لية تم ع ها بطرق مخملهة من مي ا  ادشكللة ادبحوثكة  ن   تكزواو قيمكة اكالم البيانكات ولمكا اممكازت 

سكمهل  وك  مكن حةكم الجهك    الوقكلأ الكال ار ن  ان عن وكو  تلك  البيانكات تادوثوقية نعمماواا في اتخاذ القر 
 ألن أ   بالا الباحث في الحصو  على نمائج تل  ال راكات إذا ما قاك بها بلمهسا .

 المزايا المتحققة من استخدام البيانات الثانوية:-2

لثانو ككة مككن قبكك  الباحككث ن  كك   مككن  ككراهن بكك  دككا تلمسككبا مككن أ يككة  مزا ككا مملموعككة  للمككا مككن اكككمخ اك البيانككات ا
الوصكو  إلى ما سكك ى غليككا مكن م لومككات  مككا  رغككب بمحقيقكا مككن أاكك اف  ثيككةن هلماك علكة مككن ادميككزات ادلملككة 

 التي عهز الباحث على اكمخ امها  ملمها:

 اد لومات  خااصة إذا ماوانلأ تص ر عن جهكات حلوميكة  ر يكة  يزاا ب رجة من اللموعية  ادص اقية في 
  كبا ر ية؛

  نشه  اليوك ثورة في اد لومات   ص ب على الباحكث ا حاطكة بلك  تلك  اد لومكات الكتي تمك  ق في عادلمكا
ادمشكككاب ن  بالمكككا   ككك   الملمكككوع  الم ككك و في مصكككاور البيانكككات الثانو كككة ككككمملن الباحكككث مكككن الوصكككو  إلى 
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بيانات التي يحماجها بسهولة   سر تب ا إلى خصوصكية ادصك ر الكال  قك ك البيانكاتن  بالمكا   ك   ذلك  ال
 كيقل  من الجه   الوقلأ في الحصو  عليها؛

  اللثكك  مككن البيانكككات الثانو ككة ت كككو عككن حقككائق توصككك  إليهككا بكككاحثو  آخككر  ن  بالمككا  ألكككن للباحككث مكككن
ة عليهكا نخمباراكان ومكا اكو مكثن في ال نقكة ادثبمكة مكابين المك خين اعمماواا و   الحاجكة إلى إجكراء وراكك

  ا صابة بمرض كرطا  الرئةن  ذل  باكملماو الباحثين إلى السةنت الطبية للمرضى  إثبات الحالة؛

   تسككمخ ك ةغككراض المحليكك  للةوانككب انجمماعيككة  تسككاع  الباحككث في ذلكك  إذا ماوانككلأ المالكك  صكك وبة
لى ادواقكككع ادلانيككككة ل يلمكككة ال راكككككة ادبحوثككككة  اننككك ماه م هككككا لوجكككوو دكككك وات زمانيككككة وبككك ة في الوصككككو  إ

 ملانيكككةن ومكككا اكككو علكككى ككككبي  ادثكككا  في وراككككة السكككلوويات  افيثكككار ادمحققكككة علكككى الشكككباب في ت كككاطي 
 ادخ راتن أ  آثار المسو  على اةطها .

 المحددات في استخدام البيانات الثانوية:-3

ألن أ  تلو  لا جوانب إيجابية  باات الوقكلأ جوانكب ككلبيةن  البيانكات الثانو كة  لمطبكق عليهكا اكاا و  عم       
القكو ن إذ قكك  عمكول علككى ب ككض المحك وات أ  اد وقككات الككتي عكو  و   اكككمخ امها في ب ككض الحكانت أ  عكك  مككن 

  اعليمها ادسمه  ة ل ى الباحث  ناور ملمها ما لي:

 ثانو كة بشككل  وقيكق عككن ادشكللة ادبحوثككة  ذلك  للوتككا أكاككا ع ككلأ ةغكراض غكك  قك  نت كو البيانككات ال
ال ككرض الككال لككص البحككث أكاكككان  بالمككا    تككا ن تمطككابق مككع ادشككللة ادبحوثككةن  ككا  ككأول إلى  جككوو 
  ةوة ما بين البيانات التي ع لأ أصن ل رض آخرن  البيانات التي  سك ى إليهكا الباحكث للمك ط  الهلكرل

  ادي اني للمشللة ادبحوثة؛

  المقككاوك الككزما الحاصكك  علككى البيانككات الثانو ككة الككتي  صكك ب علككى الباحككث اكككمخ امها  اعمماواككا في  قككلأ
نحكككقن  خااصكككة إذا مكككا وانكككلأ تلككك  ادصكككاور  صككك ب عككك  ثها أ  عمكككاه إلى  ككك ة ليسكككلأ بالقصككك ة ةجككك  

ية الككتي تسككم رق  كك ة زملميككة لطب هككا  نشككراا  حكك  ذلكك ن ومككا اككو الحككا  باللمسككبة لللمككب أ  ا ككنت الهصككل
  صولها للقارئ؛
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  الشككلوك الككتي عككوك حككو  ب ككض البيانككات في ورجككة مصكك اقيمها  ادوضككوعية في طر قككة ع هككان أ  اةخطككاء
 المحمملة التي  قع بها الباحث في حيلمها علم  ع ها  تق أها للملممه ين ملمها؛

 اككككات اد ممككك ة في ب ككككض ال راككككات الكككتي أيككككزت في بلككك  آخكككرن لككككي  اليكككر ف ادلانيكككة  الزمانيككككة أ  القي
بالاكككر رة أ  تموا كككق مكككع قياككككات بلككك  الباحكككثن  بالمكككا  ن ألكككن اعمماواكككا و ككككالإ ملمطقكككي  موضكككوعي 

 للمقارنة ادباكرة بيلمهما؛

 .ق   لو  الحصو  على ب ض البيانات الح  ثة ملمها أ  الخاصة مللهة نسبيا   ص ب الوصو  إليها 

 تقييم البيانات الثانوية:

اكككمخ اك البيانككات الثانو ككة مككن قبكك  الباحككث  موقككى إلى حكك  وبكك  علككى مقكك ار جووتككا  ت ث اككا ا يجككا  في مسككار 
البحككثن لككال   كك   الباحككث يجككب أ   اككع عكك و مككن اد ككا   الككتي علككى ضككوئها  ككمم تقيككيم البيانككات الثانو ككة قبكك  

 ا :اكمخ امها  كلموجزاا في الج    الم

 (: المعايير المعتمدة في تقييم البيانات الثانوية  1-6الجدول رقم )

 الملاحظات أسس التقييم معيار التقييم

ادواصهات  تصميم 
 البحث

 طر قة عع البيانات؛ -
 م    انكمةابة؛ -
 ع    السلا ؛ -
 طرق اد ا لمة  حةم ال يلمة؛ -
 علي  البيانات؛ -
 الهر ق ادي اني اد مم . -

يجب أ  تلو  موثقة  قابلة البيانات 
 للم ميم على ح  و ادشللة ادبحوثة.

  مم  حص اةخطاء من خن : الخط   ال قة
 الطر قة اد مم ة في ع ها؛ -
 تصميم البحث؛ -
 اد ا لمة؛ -
 عع  علي  البيانات؛ -
 إع او المقر ر اللمهائي. -

المقييم ال قيق من خن  ادقارنة للبيانات 
 مع مصاور أخرى مخملهة.
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ع  ث البيانات ا حصائية بشل   الهاص  الزما بين عع البيانات  نشراا - الم ا  
و رل  خااصة للشروات اللب ة الواك ة 

 اننمشار.

اله ف المح و كيقرر م ى الصلة  داذا ع لأ البيانات - اله ف
 بالبيانات التي تم ع ها.

 ت ر ى ادم  ات الرئيسة ادبحوثة؛ - طبي مها
 ة القيالإ؛ع     ح  -
 المقسيمات اد مم ة؛ -
 اخمبار ال نقة. -

إعاوة تشلي  البيانات لز اوة الهائ ة إذا 
 ماوا  ذل   للما.

 الخوة؛ - انعمماو ة
 ادص اقية؛ -
 السم ة؛  -
 الج ارة بالثقة. -

تهاي  ادصاور اةصلية نعمماواا ب   
 ادصاور الهرعية أ  ادشمقة ملمها

 
 نوية : تصنيف مصادر البيانات الثا-4

نيرا للم  و الواكع  ادمزا   في مصاور البيانات الثانو ة   نا ألن اعممكاو أوثكر مكن تصكلميى لهكا  مكا  شكمق ملمهكا    
أ اككا مككن تصككلميهات  رعيككة أخككرىن  للككن انتهككاق الككال ن خككنف عليككا بككين اللمككاب  البككاحثين اككو أ  مصكككاور 

 إلى نوعين رئيسيين  االبيانات الثانو ة تلمقسم 

 ؛مصاور واخلية  -
 .مصاور خارجية  -

  ألن أ  نوضح المقسيمات الرئيسة دصاور البيانات من خن  الشل  ادوا :
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 (: مصادر البيانات الثانوية  1-6الشكل رقم )
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
لثانو ة   ق  ت   البيانات ال اخلية مص ر أكاكي    مهم للباحث في عع البيانات ا:  المصادر الداخلية -أولا

تسكككبق البيانكككات الخارجيكككة للكككو  الباحكككث  اجكككة إلى م ر كككة إب كككاو ادشكككللة   مسكككبباتا مكككن واخككك  ادلميمكككة قبككك  أ  
 بحثهكا مككن الخككاره . مكثن ومككا في ت ككرض ادأكسككة نحهكاض  اضككح في حةككم ادبي كات  ةحكك  ملممةاتككا ن   علككى 

  ادأكسككة   الككتي قكك  ترجككع إلى احهككاض في جككووة ادلمككمج ن الباحككث أ  يجمككع البيانككات ادم لقككة بادشككللة مككن واخكك
ض ى نمطية ا نمكاه ن تلكى ادلمكمج ادقك ك في السكوق ن ضك ى السكيطرة  الرقابكة علكى مسكموى الجكووة ن احهكاض في 

 جه  رجا  البيع...الخ .
 ل رض اكمخ امها.  االم اةكباب ق  ي اا في كةنت ادأكسة بشل   اضح ا  إتا عماه الى تقييم أ  ت     

 تقسم البيانات ال اخلية إلى نوعين:  أ  عليا ألن 

 مصاور البيانات الثانو ة

صاور الخارجيةاد ادصاور ال اخلية  

 بيانات 
جاازة 
 لنكمخ اك

 عماه إلى
م الجة للي  

 تسمخ ك

بيانات 
 ملمشورة

قاع ة الخ مات 
 ا لل  نية

خ مات 
لبيانات 
 مباعة

 قاع ة بيانات الزبائن
 تقار ر ادبي ات  المسو ق
 السةنت المحاكبية  ادالية

 إوارة ادخز  
 تقار ر مملموعة
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  اككي تلكك  البيانككات ادوجككووة في كككةنت ادأكسككة بصككي مها اللمهائيككة  ن  :الاسااتخدامالبيانااات الجاااهزة
   في:عماه إلى م الجة نكمخراه اللممائج ملمها وما او مثن 

 ؛حةم ادبي ات ادمحققة خن  اله ة الزملمية يح واا الباحث -

 ؛قيمة اةرباح ادمحققة -

 ؛إع او ال املين في مجا  القوة البي ية -

 ؛الر اتب  ادلا آت ادق مة لل املين في نشاط المسو ق -

 ؛تلاليى المخطيك لمطو ر ادلممج الج    -

 ؛تلاليى الحمنت ال  يجية ادلمةزة  -

 ش الربح  ال مونت التي  مقاضااا  كطاء ادوزعو    صا  البااعة للسوق.اام-

 تممث  االم البيانات  غ اا بلمشاطات تسو قية   لية ممحققكة بشكل   كومي مكن قبك  ادأكسكة  لكال    تكا  ملك   
 وم وب  من البيانات تموا ق مع ك ة  حةم نشاط ادأكسة.

 ستخدم :البيانات التي تحتاج إلى معالجة كي ت  

اككي أ اككا بيانككات مسككمقاة مككن اللمشككاط اليككومي المسككو قي ادمحقككق في ادأكسككة   لللمهككا عمككاه إلى مراج ككة أ        
تبو كككب أ  تصكككلميى أ  ارتبكككاط مكككع بيانكككات أخكككرى للكككي تلممككك  الصكككورة  يهكككا  ألكككن اككككمخراجها وصكككافي اةربكككاح 

ادم لقة بادبي ات   ادش  ات   ادصكار ى اد تبكة  ادمحقق للمأكسة  ال   مطلب كلسلة من ال مليات المحاكبية
عليهككا   الخصككومات ادق مككة للزبككائن  الر اتككب   اةجككور اد  وعككة لل ككاملين ن   كككمورو كلسككلة مككن المسككا نت عككن 

   : بها وما في ادثا  المامم م الجة ب ض البيانات ادرتبطة تالبيانات التي يحماه إليها الباحث   للن  مطلب أ  

  :إلى معالجةتحتاج  نموذج لبيانات                             
 ما هي المنتجات التي يشتريها الباحث أكثر من غيرها ؟ -
 أي نوع من الزبائن الذين هم أكثر شراء لهذه المنتجات؟   -
 من هم الزبائن الذين يكررون عملية الشراء ؟ -
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 بائن ؟كيف تتم عمليات التسديد من قبل الز  -
 ما هو حجم الديون المعدومة ؟ -
 أي نوع من الزبائن أكثر ربحية للمؤسسة ؟ -
أي نااوع ماان الزبااائن الااذين يسااارعون للتعاماال ماام المؤسسااة إذا مااا قاماان بتقااديم عاارو  خا ااة عنااد  -

   ؟.....إلخالشراء
 

 ثانو ككة ملكك  قاعكك ة بيانككات  أ   لبقككاء  انكككممرار في عملهككا عمككاه ن بككلالهاو ككة   كك   ادلميمككة بشككل  عككاك       
غكك   أ م الجكة اللميكر عكن البيانكات تسكمخ مها د الجكة ادشكللة ادبحوثكة أ  تخطكيك نقملمكا   رصككة تسكو قية. ب ض 

الباحكث  كمحصكا  البيانكات  بك من ق إليهاع و من ادصاور ال اخلية التي ألن الرجوع  ألن ت ك    نا  الجة م
  اي:

: تقككوك  اللثكك  مككن الشككروات ببلمككاء قاعكك ة بيانككات عككن زبائلمهككا ل ككرض جككوارل  أكاكككين لزبااائنقاعاادة بيانااات ا -
 ممثكك  في صككياغة ا ككك اتيةية المسككو قية ادلماكككبة ادوجهككة نحككو الزبككائنن  لبلمككاء عنقككة قو ككة  مسككممرة م هككم.  ألككن 

  الرجكككوع إلى كككةنتا البي يكككة للملميمككة أ  تبكككا اككالم القاعككك ة  بقكك ر ت لكككق اةمككر في الجانكككب المسككو قي مكككن خككن
السككابقةن  وككال  ةنشككطمها ال  يجيككة الككتي اعممكك تان  ادسككابقات الككتي أجرتككان أ  الككرو ادباكككر علككى اكمهسككاراتمن 
 عيككع اككالم الجوانككب  غ اككا ألككن أ  عقككق أكككالإ مهككم لملككو ن قاعكك ة بيانككات أ ليككة عككن الزبككائن  ادم ككاملين مككع 

 كك  مككن الشككروات  ادلميمككات المسككو قية باكككمخ اك بطاقككات الككونء أ  بطاقككة المسككوق  الككتي الشككروة.  قكك  قامككلأ ال  
تسككمخ ك بشككل  خككا  مككن قبكك  دككنت السككوبر ماروككلأن الصككي لياتن ادخككاز  اللككوىن دطككات البلمككز نن مراوككز 

ائن  خصائصكهم المسوق اللوى...إلخ.  عمول اة ليات ادطلوبة  ص ار البطاقة على م لومات كخصية عن الزب
 الشرائيةن  تهاينتم في الشراء.

  لمن اله ف من االم البطاقة في تشةيع الزبو  على عقيق الملرار في الشراء عو ما تق ما لا من مزا ا أ  ملما ع 
 يزة عن غ لم من الزبائن افيخر نن حيث  سمطيع الزبو  أ  يحص  على نقكاط م يلمكة نيك  قيمكة مشك  اتا ادمحققكة 

ةميككع أعكك او دكك وة مككن اللمقككاط   نككا  سككمطيع الكك خو  للحصككو  علككى جككوائز أ  كككلع م يلمككة أ  خ مككة بشككل   بم
 مجاني.
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 :تقارير المبيعات والتسويق 

 همم الباحث بهاا اللموع من البيانات إذا ماوانلأ ادشللة ادبحوثة تم لق ب ل جانب من جوانب المسو ق  ال نقة 
مل  ادلميمات ب امة ككةنت  ملهكات  نمكاذه مخملهكة  مم ك وة ةنشكطمها البي يكة مع السوق  مواجهة ادلما سين   

 المسكو قيةن  الكتي  ككمم حهيهكا علككى ككل   رقككي أ  علكى أنيمككة الحاككوب لموثيقهككا  خزتكا  إعككاوة اككمخ امها مككرة 
نشككاط الشككروة  أخككرى  ةغككراض مخملهككة.   مككاز اككالم البيانككات ب رجككة  اضككحة مككن ادصكك اقية ةتككا ت ككو عككن مسككموى

  ق رتا الملما سية  اعمماواا و كالإ في عملية المخطيك ا ك اتيةي المسو قي.

  :السجلات المحاسبية والمالية 

ت    ق من أام مصاور البيانات الثانو ة ال اخلية وقة  موضوعية ةتا ن تخاكع نعمبكارات أ  قياككات كخصكية 
 ولككو  وثكك ا علككى اككاا ادصكك ر في تقيككيم أنشككطة ادلميمككة ادخملهككة. بكك  أككك  رقميككة دكك وةن  لككال   كك   البككاحثين  

لككال   كك   البيانككات ادسمحصككلة مككن اككالم السككةنت ألككن أ  ت طككي تقيككيم موضككوعي دكك ى وهككاءة ادلميمككة  وقككة 
 أوائها في الوصو  إلى أا ا ها المسو قية  غ  المسو قية.

ق  ة  حروة الصكلم  قن اةجكور  الر اتكب  ادلا كآتن اللشكو ات  من أبرز أنواع السةنت المحاكبية  ادالية اي اللم
البلمليككةن الحسككابات الخماميككةن تلككاليى ا نمككاه  المسككو قن المحليكك  ادككا ...إلخ.   لمككمج عككن اككالم السككةنت تقككار ر 

ادلميمكة  م لومات مخملهة ت ال أنشطة ادلميمة ب ككلالها ادخملهكةن  تكزواو قيمكة اكاا ادصك ر أ يكة إذا مكا اممللكلأ 
 نياك للم لومات المحاكبي  ادا  للي  موا ق باةواء  اله ف مع نياك اد لومات المسو قي.

 إدارة المخازن: 

تمم إوارة ادلميمة بشل  وب  في ادماب ة  مراقبة ادخاز  عو كةنت  تقار ر  أنيمة رقابية مخملهة لسبب جوارل 
  مكككن رألإ مكككا  الشكككروةن حيكككث تشككك  ال راككككات إلى أ  مموككككك ولهكككة  م لكككق بالقيمكككة اللبككك ة الكككتي يحملهكككا ادخكككز  

من قيمكة ادخكز  ن  اكاا  ك   بشكل   اضكح علكى أ يكة مراقبكة ادخكز    الحهكا  عليكا للكي  % 03-52ادخز   
 نتزواو نسبة الملاليى بما  أثر على المقييم ادا  للشروة كلبا.
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دخكز    مككن أبرزاكا: ككةنت حروكة ادخكز   الك اخ   الخكاره مككن  المالك  ككةنت  تقكار ر مملموعكة تم لكق بك وارة ا
ادكواون طلبيكات الشكراءن مماب كة المور ك اتن الرقابكة علكى ادخكز  ن تلكاليى الخكز ن أنيمكة ككنمة ادخكاز   ادخكز  ن 

 طرق الجرو ادخزني  المقار ر السلمو ة للةرون المالى  ادمارر من ادخز  ...إلخ.

 تقارير متنوعة : 

لككن أ   ملكك  ادلميمككة إضككا ة إلى مككاذور أنككواع أخككرى مككن السككةنت الككتي تخككص أعمالهككا ادخملهككةن  عقككق ملمهككا أ
تقار ر مملموعة ا اان تخ ك عمليات المخطيك  تقييم أواء ادلميمة.  من أبرز السةنت  المقار ر ادملموعة التي ألكن 

  واخكك  الشككروةن تقيككيم أواء ال ككاملين  رجككا  البيككعن رجككوع الباحككث إليهككا اككي: كككةنت اللمقكك   حروككة ادككواون اللمقكك
 البحث  المطو ر ...الخ كلا ل الزبائن  اع اضاتمن

 المصادر الخارجية :-ثانيا

ت   ادصاور الخارجية أكالإ مهم  وب  للباحث دا  مكاز بكا مكن تلمكوع وبك   وكم  اككع مكن اد لومكات ادخملهكة      
ت عككككو  و   اكككككمخ اك ب اككككها بشككككل  خككككا  نيككككرا نرتهككككاع ولهمهككككا أ  كككككر ة  للككككن بادقابكككك  لهككككا ب ككككض المحكككك وا

  . الشل  ادوا   وضح ذل   خصوصية ب ض البيانات  ص وبة الحصو  عليها

   المنشورة:المصادر الخارجية -أ

 سك  تمامن تشليلة  اك ة  مملموعكة مكن ادصكاور الر يكة  غك  الر يكة ادلمشكورة الكتي تلكو  مماحكة بشكل   اضكح    
 أماك الباحثين في الحصو  عليها  من بيلمها:

 اككي تلك  البيانكات ادلمشكورة مكن مصككاور   جهكات مخملهكة  قك  تلكو  ممخصصككة مصاادر اععماال العاماة:
 صككحىن ممخصصكةنمجكنت  و ر كةن ومكبن نشكرات تلكو  اكالم ادصكاور علكى كككل    اةعمكا نفي مجكا  

 تقار ر...الخ.

  انككككمهنكنأنمكككاط  ال ائلكككةن إنهكككاق المصككك  رنفي مجكككا  انككككم او   تكككو ر بيانكككات   الحكومياااة:المصاااادر 
 تقكككك ه اككككالم. ن    كككمم انجمماعيككككة.انككككمطنعات  الزراعككككةنإحصكككاءات ا نمككككاه الكككوطا مككككن الصكككلماعة   

و   ال كككالم ادخملهكككة   الكككتي تلكككو  بياناتكككا   ادمخصصكككة في ايئكككات ا حصكككاء الحلكككوميالبيانكككات مكككن قبككك  
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حثين للحصو  على اد لومات ال امكة   الكتي تخكص مرا كق الحيكاة انقمصكاو ة   انجمماعيكة مماحة أماك البا
 ادخملهة .

 : تقسم مصادر البيانات الحكومية إلى نوعين 

 في أغلب و   ال الم  لكو  لك  ها مأكسكات أ  و ائكر حلوميكة  مسكأ لة  بيانات الإحصاءات الرسمية :
 تبك بها من مأكرات مخملهة . السلانية   ما  ر  ا حصاءاتعن إجراء 

  إلى إحصكككاءات السكككلانية   نكككا ألكككن أ  تقككك ك الحلومكككة نشكككر ات  با ضكككا ة:  نشاااريات حكومياااة أخااار
ن  ا نشككاءاتمخملهكة ت مكا بكادرا ق انقمصكاو ة ادخملهكة   الكتي تممثك  في القطاعكات الزراعيكة ن الصكلماعية ن 

 المةارة ن السياحة ن الصحة ن ال خ  .. الخ .

 (: المصادر الثانوية الخارجية 2-6الشكل رقم ) 
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